Mit welchen Worten kommt man ins Weifle Haus?

Heidelberger Wissenschaftler haben die Rhetorik der US-Prisidentschaftskandidaten untersucht und Erstaunliches entdeckt

Von Bastian Strauch

An den Schlachtrufen ,Yes, we can!”
oder ,,Country first!* sind im letzten hal-
ben Jahr wohl lediglich Einsiedler vorbei-
gekommen. Nicht nur ihren Wahlern, son-
dern der ganzen Welt haben John MeCain
und Barack Obama ihre Losungen um die
Ohren gehauen. Da wverwundert auch
kaum, dass die Rhetorik der US-Prisi-
dentschaftskandidaten nicht in Washing-
ton oder Havard am genauesten unter die
Lupe genommen worden ist, sondern in
Ziirich, Birmingham, Freiburg und vor al-
lem: in Heidelberg. Genauer gesagt am
Heidelberg Center for American Studies
(HCA), wo die Fiden fiir eine interdiszip-
lindre Studie namens ,Semtracks” zu-
sammenlaufen.

Ein junges Forscherteam um Noah Bu-
benhofer, Martin Klimke und Klaus Ro-
thenhéusler hat seit April jedes Wort der
Wahlkampf-Debatten und -Reden ge-
ziihlt, auf die Goldwaage gelegt, und die
Satzbauten der Kandidaten auseinander-
genommen. Und dabei sind sie zu einigen
erstaunlichen Ergebnissen gekommen, die
auch dem aufmerksamsten US-Wahl-
kampfbeobachter nicht aufgefallen sein
diirften: So sind Obamas Sétze nicht nur
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Wortgewandt sind sie beide: John McCain (1.)
und Barack Obama. Fotos: AP

durchschnittlich vier Worte linger (19) als
die seines republikanischen Widersachers,
sondern auch vielschichtiger aufgebaut.
Davon kann man einiges ableiten: , Die
Komplexitit der Sitze lisst auf eine kom-
plexere Weltsicht schlieBen®, erklirt Ro-
thenhiiusler. Zudem {iberschreitet Obama
deutlich die durchschnittliche Satzlinge
der Amerikaner: Die liegt bei 14 Worten.
»MeCains Sitze sind dafiir aber konkre-
ter”, so der HCA-Wissenschaftler.

Am tiberraschendsten fiir die For-
scher war aber, wie sehr sich die Wort-
wahl der Kandidaten unterscheidet:
»MecCain hat zu Beginn des Wahlkampfes
sehr oft ,I' (ich) benutzt", so Rothenhius-

ler, ,Obama hingegen sprach viel haufi-
ger von ,we (wir)*. Obwohl McCain da-
mit seine politische Erfahrung und altva-
terliche Rolle unterstreichen konnte, hat
er sich im Laufe des Wahlkampfes an
Obamas Strategie angepasst. Das gilt iib-
rigens auch fiir die Emotionalitit.
»McCain hat in den ersten Debatten sehr
gefiihlsbetont geredet und emphatische
Worte wie extremely’ und ,very’ haufig
benutzt”, so Rothenh&usler. Nach und
nach habe er das aber geandert und sich
an Obamas sachlicheren Ton angenihert.
Politische Ableitungen - etwa wie sich
der rhetorische Wandel auf die Wahlen
auswirken konnte - wollen die Forscher
jedoch nicht wagen.

Fiir die Datensammlung sallen Ro-
thenhéiusler und seine Kollegen wih-
rend der Verbalduelle aber freilich nicht
mit Strichlisten vor dem Fernseher.
,Das Zihlen iibernimmt fiir uns linguis-
tische Software”, so Rothenhiusler, der
das Projekt computerlinguistisch be-
treut. Die genaue Auswertung hinsicht-
lich verschiedener Aspekte iibernehmen
dann Linguisten, Kulturwissenschaftler
und Historiker. Insgesamt arbeiten neun
Wissenschaftler mit an ,Semtracks®.
Die Beobachtung des Wahlkampfes ist

aber eigentlich nur ein Pilotprojekt fiir
eine viel groferen Forschungsinitiative,
die von der Uni Heidelberg mitfinan-
ziert wird: , Langfristig wollen wir mit
den hier erprobten Mitteln untersuchen,
wie sich das Amerikabild seit dem 11.
September gewandelt hat®, erldutert Ro-
thenhéausler.

Die linguistischen Computerprogram-
me kinnen aber noch mehr, als nur Wor-
ter zdhlen. Sie ermitteln zudem, wie um-
fassend die Kandidaten mit Schliisselbe-
griffen wie etwa ,Irak” und dem immer
hiufiger gebrauchten Wort ,, Wirtschaft®
umgehen. ,McCain kann nur recht we-
nig Worte mit den Themen ,Irak’ oder
,Wirtschaft’ kombinieren“, so Rothen-
hausler. Obama hingegen vermag es, in
diesen Fillen viel mehr Begriffe mitei-
nander in Verbindung zu bringen, was
abermals seine komplexere Weltsicht ver-
anschauliche.

Wihrend fiir die Forscher morgen der
Inventur- und Auswertungsmarathon in
Sachen US-Wahlkampf endet, wirkt die
Rhetorik aber weiter. Sogar der SPD-Ge-
neralsekretdar Hubertus Heil versuchte
kiirzlich bei einem Zukunftkongress sei-
nen Genossen mit ,, Yes, we can!” einzu-
heizen - die blieben aber unbeeindruckt.



